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Nella foto: CARLO PETRINI.
Sociologo e giornalista, &
presidente di Slow Food

er il biclogico non c'é crisi
Pche tenga. «E un fenome-

no destinato a crescere
ancora», prevede Carlo Petrini,
presidente e padre fondatore di
Slow Food, l'associazione, anzi
il movimento culturale internazio-
nale nato a Parigi esattamente
vent'anni fa, che promuove scelte
alimentari rispettose delle tradizio-
ni e dell'ambiente. E se lo dice lui
bisognera credergli. Piemontese di
Bra (Cuneo), 60 anni, giornalista e
sociologo — si & laureato a Trento,
scrive su La Repubblica, L'Unita
e La Stampa — grande esperto di
enogastronomia, Petrini & soprat-
tutto una tra le voci pit autorevoli,
e non solo in Italia, in fatto di bonta
del cibo, ma anche di economia
locale, di ambiente, di sostenibilita
e di difesa dagli interessi del car-

«In Italia prodotti locali di qualita

Vendita diretta e GAS? Non e solo crisi
E agli OGM bisogna dire no»

tello mondiale dell'agro-business:
interessi tutt'altro che coinciden-
ti, ovviamente, con quelli di noi
comuni cittadini.

Proprio per questo Petrini guarda
con soddisfazione ai dati sul bio-
logico in ltalia (praticamente un
boom: ne abbiamo parlato diffusa-
mente sul numero di aprile), e ne
prevede ulteriori incrementi. Non
solo a livello di produzione («/n
ltalia — dice — siamo piu fortunati
rispetto ad altri paesi»), ma anche
nei suoi fenomeni collaterali pid
recenti: la vendita diretta, i GAS, i
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mercati dei contadini.

«Non sono una risposta contingen-
te alla crisi — spiega — Sono feno-
meni che intercettano la crescente
voglia delle persone di sapere cosa
mangiano, di garanzie sul proprio
cibo, ma esprimono anche un desi-
derio di democrazia partecipativa,
di riconquista di rapporti umani,
che sta emergendo in tutti i settori
e a tutti i livelli della societa».

Una rivoluzione, insomma. Una
sorta di rovesciamento di valori
dall'interno — o se preferite di sem-
plice riconquista — nei quali non
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sono possibili spazi di tolleranza,
ne compromessi di nessun tipo,
con le lobbies delle multinaziona-
li sementiere e la loro influenza
allinterno della Ue. A cominciare
dal no deciso agli Ogm. «Nessuna
convivenza con le altre coltivazio-
ni — & la risposta secca di Petrini
— L’unica soluzione é rigettarli, non
comprarli e non coltivarli».

METTIAMO ORDINE

Una alla volta, e partiamo dal fe-
nomeno bio in Italia con un'occhia-
ta ai dati non sempre coincidenti.

Petrini, secondo lei ha ragione
Bio Bank a esultare per 'aumen-
to generale di tutto il compar-
to bio in Italia, o ha ragione il
CorSera a dire che la tendenza
(il rapporto é triennale) si & ar-
restata nel 20087 Aldila dei dati
dell’uno o dell’altro: cosa perce-
pisce del fenomeno bio in Italia
dal suo, come lo abbiamo chia-
mato, «osservatorio privilegia-
to» di Slow Food?

«ll fenomeno del biologico, al di
la delle statistiche, é una delle pit
grandi tendenze degli ultimi tempi
in fatto di agricoltura e alimentazio-
ne. E sicuramente destinato a con-
solidarsi e ad aumentare perché
intercetta la crescente voglia delle
persone di sapere cosa mangiano,
di garanzie sul proprio cibo e anche
per quanto riguarda la sostenibilita
delle produzioni. In tempi in cui ci
froviamo ad affrontare tre grandi
crisi — ecologico-climatica, alimen-
tare e finanziaria — il cibo torna a
essere centrale nelle nostre vite,
e sempre piu persone capiscono
che attraverso le economie agro-
alimentari si possono trovare molte
soluzioni a problemi cosi comples-
si. Il biologico dovra soltanto fare
attenzione ad intercettare un con-
cetto di qualita pit complesso, che
va al di la della semplice garanzia
di non utilizzare prodotti chimici nei
campi. Intanto é gia un bel passo

BOOM BIOLOGICO

«E un fenomeno

che crescera ancora
perché intercetta

la voglia delle persone
di avere garanzie

su cosa mangiano

e sulla sostenibilita
delle produzioni

C’e un desiderio di
democrazia
partecipativa

e riconquista

dei rapporti umani
che sta emergendo

in tutti i settori e livelli
della nostra societa»

avanti garantire che tanti ettari di
terreno siano liberi da prodotti che
a lungo andare ne minano la vitali-
fa e la produttivita, ma credo che in
futuro ci si dovra focalizzare molto
anche sulla distribuzione, sulle eco-
nomie locali, sul rispetto delle tradi-
zioni e della biodiversita, su scale
di produzione pit umane. Il focus
e de-industrializzare il cibo, facen-
do in modo che non sia piu trattato
come una commaodity o un prodotto
industriale qualsiasi, ma come una
cosa viva, che da la vita e la garan-
tisce, per noi e per il pianetax.

VENDITA DIRETTA E GAS

| maggiori aumenti percentuali
dell’ultimo triennio riguardano
vendita diretta (+47% rispetto
al 2006) e Gas (+66%). Cosa ne
pensa? Secondo lei sono feno-
meni che vanno letti solo come
risposta contingente alla crisi,
o sono il segnale di una trasfor-
mazione in atto molto piu pro-
fonda (nelle scelte, nel rapporto
produzione-consumo, nel rifiuto
del mercato, nel solidaristico,
etc.)?

«Non credo affatto che siano una
risposta contingente alle crisi. In
parte forse si, e non ci sarebbe
niente di male, perché comunque
garantiscono spese pit accessibili
comunque in grado di controllare
meglio la qualita che si compra.
Ma soprattutto credo ci sia bisogno
da parte dei consumatori di sen-
tirsi parte piu attiva della filiera di
produzione, quasi fossero dei co-
produttori. Sapere esattamente da
dove proviene il proprio cibo, cer-
carlo, magari crescerlo, conosce-
re le facce di chi lo fa e lo vende
senza demandare tutto a chi puo
approfittarsene in termini econo-
mici o di qualita sono esigenze
reali, sentite, a cui si pud anche
coniugare il tema del risparmio. Ri-
sparmio che pero, ricordiamocelo,
parte sempre dalla riduzione dello
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SLOW FOOD

Quasi centomila iscritti nel mondo. Di 130 Paesi diversi. Con sedi in Italia, Germania, Svizzera, Usa, Francia,
Giappone, Inghilterra. Una rete che solo in ltalia conta qualcosa come 410 sedi locali (le cosiddette «condotte»,
circa 600 i «convivium» all'estero) che si occupano di organizzare corsi, degustazioni, cene, viaggi, di promuovere
le campagne dell'associazione, attivare progetti come quello degli orti scolastici e partecipare ai grandi eventi inter-
nazionali. Eccoli qui, a vent'anni dalla sua fondazione, i numeri di Slow Food. Numeri importanti, e ottenuti «slow»,
cioé piano, in modo lento, lentamente. Perché I'associazione fondata da Carlo Petrini questo ha come suo obiettivo:
la riscoperta della lentezza, di ritmi compatibili con la qualita della vita, di rispetto delle stagioni e dell'ambiente, di cibi
«puliti, buoni e giusti». Soprattutto, ecco, del piacere e del sapere alimentari: conoscenze diventate oggi tanto piu
necessarie davanti alla velocita frenetica ('omologazione da Fast Food, appunto) imposta dai sistemi di produzione,
distribuzione e consumo del turbocapitalismo mondiale.

«Dire piacere alimentare significa ricercare le produzioni lente, ricche di tradizione e in armonia con gli ecosistemi
- si legge nella filosofia di Slow Food - Significa anche difendere i saperi lenti che scompaiono insieme alle culture
del cibo, e lavorare per la sostenibilita delle produzioni alimentari». Ergo: lavorare anche per la salute della Terra, il
rispetto dell'ambiente e la felicita delle persone.

Per perseguire la sua mission - educare al gusto, salvaguardare le produzioni tradizionali, promuovere nuovi modelli
alimentari - ecco dunque i progetti e la rete virtuosa in grado di realizzarli. Slow Food si occupa anche di pubblicazioni,
eventi (il meeting mondiale Terra Madre) e manifestazioni (Salone del Gusto, Cheese, Slow Fish) in difesa delle bio-
diversita e dei diritti dei popoli alle sovranita alimentari. La sede di Slow Food & a Bra (tel. 0172/419611, email info@

slowfood.it), news e informazioni in rete al sito www.slowfood.it.

spreco: il sistema agro-industriale
del cibo, figlio dello stile consumi-
stico, produce sprechi che gridano
vendetta, e che paghiamo per-
sonalmente softo varie forme. La
vendita direfta, i GAS, la distribu-
zione da parte del produttore sullo
stile dei Mercati della Terra di Slow
Food o della Community Suppor-
ted Agriculture americana o delle
Amap francesi, sono fenomeni che
cresceranno  esponenzialmente:
non richiedono molto impegno,
soltanto la voglia di conoscere e di
essere attivi nei propri consumi. In
fondo e un desiderio di democrazia
partecipativa che sta emergendo
in tutti i settori della societa, a tutti
i livelli, e la risposta sono le eco-
nomie locali, animate da queste
forme di vendita, ma anche di rap-
porto umano riconquistato».

IL PARADOSSO BIO

Dai numeri emerge pero anche
un paradosso: siamo un ottimo
paese bio-produttore, eppure
come consumo il biologico (vedi
il paragone con Germania e paesi
nordici: il 10-20% contro il 2%
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MODELLO ITALIA

«La vera particolarita
del nostro paese

e che le agricolture
tradizionali e locali
sono ancora forti

su tutto il territorio»

italiano) & ancora un mercato di
nicchia. Le chiedo: perché siamo
ancora cosi indietro? E una que-
stione di costi, di informazione,
di mentalita o che altro?

«Non é mai facile interpretare
questi dati, ma possiamo ipotizza-
re che rispetto ad altri paesi come
la Germania o i paesi nordici, in
cui l'industrializzazione del settore
agroalimentare ha raggiunto livelli
decisamente maggiori rispetto al-
I'ltalia, ci siano meno alternative
al biologico per avere garanzie su
che si mangia. Tutto sommato in
ltalia siamo pia fortunati rispetto
ad altri, da qui anche la maggio-
re propensione alla produzione
biologica: abbiamo ancora tante
aziende che il biologico lo fanno
naturalmente, zone rurali che
erano considerate arretrate ma
che garantiscono alle popolazioni
del territorio adeguati prodotti dalla
qualita straordinaria — ecco l'eco-
nomia locale! Insomma, abbiamo
piu alternative e possibilita per un
cibo che sia buono, in linea con la
nostra cultura, sostenibile, fresco,
di stagione. Quando sento dire che
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I'agricoltura italiana non e compe-
titiva perché troppo frammentata in
piccole e medio-piccole aziende mi
arrabbio. | signori che sostengono
queste tesi vorrebbe per l'agricol-
tura italiana il modello della Ger-
mania o dei paesi nordici, ovvero
un’agricoltura senza contadini!
Invece proprio nella frammentazio-
ne e nella diversita che sa offrire
sta la ricchezza del nostro compar-
fo. Lo dimostra il mondo del vino,
che ha ottenuto grandi successi
proprio in virtu della diversita offer-
ta da tante piccole aziende e tanti
contadini veri. E un patrimonio che
non dobbiamo disperdere ulterior-
mente, perché lo stiamo facendo
da un po’di anni, progressivamen-
te, e che ci fara improvvisamente
ritrovare all’avanguardia rispetto
agli altri, anche in tema di biologi-
co.Quanto alla seconda parte della
domanda, mancanza di informa-
zione e soprattutto prezzi troppo
alti sono probabilmente dei proble-
mi da affrontare perché esistono,
ma credo siano piuttosto comuni in
tutte le nazioni, pur se con diver-
sa intensita e diverse sfumature.
La vera particolarita dell'ltalia, che
forse spiega piu di altre I'apparente
contraddizione fra grande produ-
zione di biologico e minor consu-
mo rispetto ad altri paesi (anche se
spesso produciamo appositamente
per l'export) € che in ltalia ci sono
ancora ottime alternative al biologi-
co certificato: filiera corta, abitudi-
ne a comprare in campagna, agri-
colture tradizionali e locali ancora
forti su gran parte del territorio...».

LA QUESTIONE OGM

La normativa attuale sugli Ogm
ha la famosa soglia di tolleranza
dello 0,9% fissata dalla Ue che,
come lei sa, si basa su test di
sensibilita e non di presenza-
assenza (e non é etichettabile).
Cosa ne pensa? E daccordo
con chi la considera «non tol-

v

NO AGLI OGM

«La soglia di tolleranza
e antidemocratica

e frutto dell’influenza
che le lobbies
sementiere

hanno sulla Ue

Non e possibile
nessuna convivenza
con le altre
coltivazioni

L’unica soluzione

e non comprarli

non coltivarli

e sfruttare

la possibilita di
bandirli

da regioni e territori
in tutta PEuropa»

lerabile» per le coltivazioni bio-
logiche in quanto le espone al
rischio-contaminazione e, piu in
generale, che tra agricoltura bio-
logica e Ogm non sia possibile
nessuna convivenza? Qual & la
soluzione?

«Sono assolutamente contrario,
e una cosa paradossale che non
avrebbe neanche dovuto esser
presa in considerazione dalla Ue.
E un chiaro esempio dell’influen-
za che le lobbies delle multina-
zionali sementiere possono avere
su queste istituzioni. Il problema
principale degli Ogm é proprio che
non se ne puo garantire la con-
vivenza con altre coltivazioni, e
questa soglia é antidemocratica. |
contadini in questo modo non sono
liberi di scegliere che tipo di agri-
coltura praticare e il concetto di so-
vranita alimentare, che dovrebbe
essere sacro, va a farsi benedire.
Gli Ogm sono prima di tutto 'arma
finale delle multinazionali e di un
sistema agro-alimentare globale
che ha gia dimostrato in tutti i nodi
possibili di non essere sostenibile
né di garantire un futuro migliore ai
popoli. La soluzione e rigettare gli
Ogm, non comprarli, non coltivar-
li, sfruttare la capacita che hanno
i territori di bandirli (le Gmo’s free
regions in Europa). E una batta-
glia che di nuovo si vince in chiave
locale, puntando sull'informazione
e sulla alternative, tra cui il biolo-
gico, che sono tante, creative, che
sanno mescolare il passato con
il futuro e che soprattutto sono
animate dal buon senso di perso-
ne reali, non da oscuri e anonimi
lobbisti e dirigenti di corporation.
Sono sicuro che alla fine avranno
la peggio se continuiamo a lavora-
re sulle alternative, sulle economie
locali, sul potere delle comunita,
sui nostri diritti».

Furio Stella
effervescienza@yahoo.it
(ha collaborato Valter Musso)
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